
FANCY piedāvājums LATVERA biedriem 
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Kas ir FANCY 
Fancy.lv ir 2009. gada pavasarī dibināts veļas internetveikals, kas 8 mēnešu laikā ir sasniedzis vērā 

ņemamu attīstību un kļuvis par vadošo veļas interneta veikalu Latvijā. Veikala koncepcija ir tirgot tikai 

kvalitatīvus pasaulē pazīstamus zīmolus par pieņemamu cenu, sieviešu auditorijai 16 – 35. Uz tekošo brīdi 

mēs tirgojam sekojošus Ziemeļamerikas zīmolus: Coqette, Escante, Forplay, Rene Rofe, G-world, kā arī 

Polijas zīmolus: Obsesive un Passion. Kopējais preču skaits apmēram 1500 dizaina vienības. FANCY 

apmeklējums decembrī: apmēram 70.000 unikālie apmeklētāji. 

FANCY tuvākajos plānos ir piedāvājumā ietvert plašāku klasiskās veļas piedāvājumu, kā arī „Perfect fit” 

veļu. Izvēle ir starp to vai veidot Latvijas ražotāju vai Polijas ražotāju piedāvājumu. Uz tekošo brīdi FANCY 

ir izstrādāts jauns zīmols, kam kopā ar citām dažādām mārketinga un pārdošanas akcijām jāpanāk, ka 

2010 Q2 veikals kļūst par vadošo tieši sieviešu auditorijai paredzēto preču internetveikalu ar saglabātu 

uzsvaru uz veļas piedāvājumu. 2010 Q3-Q4 ir plānots atvērt veļas internetveikalus pārējās Baltijas valstīs, 

ar iespēju paplašināties uz NVS valstīm un Skandināviju. Tāpat plānos ir izvērst vairumtirdzniecību Latvijas 

teritorijā ar vairākiem zīmoliem. 

Latvijas veļas pircējs interneta: 
 Latvijas interneta pircējs ir ar mieru gaidīt līdz apmēram 4 nedēļām preces, kas viņam ir iepatikušās un 

kuras ir sarežģīti nopirkt citur. Piegāde no UK veļas veikaliem arī ir 2 nedēļas un vairāk; 

 Latvijas pircēja svarīga ir liela preču izvēle. Pircēji, kas iepērkas internetā ir redzējuši citus veļas 

veikalus ārzemēs un pēdējās modes tendences. Pārsvarā nemaz vai reti ir saskāries ar Latvijas veļu; 

 Pircēji internetā izvēlas vairāk „modīgu” un  „viegli erotisku” veļu. Liela nozīme ir preču cenai, taču ne 

izšķirošā; 

 50% pircēju ir vīriešu, kas meklē dāvanas savām iemīļotajām, kas parastos veikalos kautrējas iet. 

Piedāvājuma princips: 
FANCY interneta veikalā tiek izvietota informācija par Jūsu precēm kataloga skatā ar iespējām apskatīt 

preces detaļas un attēlus.  
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Ja pircējam, kāda prece ir iepatikusies tad to var iegādāties izmantojot kredītkarti, bankas pārskaitījumu 

vai pēcapmaksu. 

 

Ir divi sadarbības veidi: 1) preces var glabāties mūsu noliktavā; 2)  lietotājam iegādājoties preci ir norādīts, 

cik ilgā laikā pircējs šīs preces saņems un mēs veicam pasūtījumu no ražotāja. 

Preces ir uz vietas FANCY noliktavā - 

pircēji saņem preces 2-5 dienu laikā 

Prece nav uz vietas FANCY noliktavā - 

pircēji saņem preces 2-5 nedēļu laikā 

Ja vēlaties nodrošināt, ka pircēji var nopirkt Jūsu 

preces uzreiz, tad mēs preces iegādājamies un 

turam mūsu noliktavā pirms tās tiek pārdotas 

klientiem. Svarīgi ir uzturēt vismaz vienu 

eksemplāru ejošākajiem izmēriem. 

Preču samaksa ražotājam ir pēc klienta pirkuma 

izdarīšanas vai daļēji kreditējot FANCY šo preču 

iegādei. 

FANCY preču kataloga princips ļauj nerādīt tās 

preces/izmērus/krāsas, kas nav pieejamas mūsu 

noliktavā, un tās atkārtoti tajā tiek attēlotas, 

kad esam papildinājuši noliktavu. 

Ražotājs nodrošina preces/preču piegādi mums, 4 

nedēļu (vēlams 2 ned.) dienu laikā  no pasūtījuma 

brīža. Veikalā tiek izvietotas tikai tādas 

preces/izmēri/krāsas, kam šādu piegādes laiku var 

nodrošināt.  

Preču piegāde FANCY iespējama piemēram 1X 

nedēļā. Liela pasūtījumu skaita gadījumā arī no savas 

puses varam nodrošināt preču paņemšanu no 

Liepājas un Rīgas ražotāju noliktavām. 

Preču pievienošana un noņemšana no kataloga 

iespējama atsūtot mums e-pastu vai atzīmējot  

izmaiņas mūsu online sistēmā. 
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Ieguvumi Latvijas ražotājiem: 
 Papildus mārketinga avots, kas ļauj prezentēt savu kolekciju Latvijas iedzīvotājiem. Preču lapas tiks 

izveidotas tādā veidā, lai maksimāli saglabātu katra ražotāja zīmolvedības principus. Veikalā tiks 

veidotas akcijas, kas nodrošinās tieši Latvijas režotāju reklamēšanu veikala iekšienē. 

 Papildus mārketinga iespējas, ņemto vērā mūsu esošās un plānotās interneta mārketinga aktivitātes. 

Mūsu plānos ir izvērst rakstu kampaņu Latvijas publiskos serveros un blogu platformās par mūsu 

pārstāvētajiem Latvijas veļas ražotājiem. Mūsu raksti ir tikuši par mēneša apmeklētākajiem rakstiem 

Tribine.lv un ORB.lv, tai skaitā raksts par veļas ražotājiem oktobrī ieguva ļoti plašu publikas ievērību, 

izraisīja plašas diskusijas un tika attēlots vairākas dienas portālos Tvnet.lv un Apollo.lv pirmajā lapā. 

 Nodrošinās pārdošanu Latvijas teritorijā tiem ražotājiem, kas nav pārstāvēti ar saviem veikaliem 

Latvijas tirgū. Preču cenas tiks noteiktas atbilstoši ražotāja ieteikumiem. 

 Palielināt pārdošanu Latvijā tiem ražotājiem, kas ir pārstāvēti ar saviem veikaliem, jo ir izveidojusies 

noteikta pircēju daļa, kas pirkumus veic tieši internetā. 

 Palīdzēt ražotājiem graut daudzos stereotipus par Latvijas veļas ražotājiem un pašu veļu. Veicinās 

lokālo patriotismu veļas pircēju lokā. 

 Pieredze darbā ar FANCY, ražotājiem ļaus nākotne vieglāk organizēt sadarbību ar citiem interneta 

veikaliem. 

 Savu internetveikalu izveide ražotājiem ir sarežģīts un finansiāli neizdevīgs process, mūsu analīze rāda, 

ka ārzemēs tikai paši lielākie ražotāji ir izveidojuši savus interneta veikalus. 

Ar Jums mēs varam sadarboties, ja: 
 Spējat nodrošināt informāciju par precēm un to attēlus elektroniskā veidā un labā kvalitātē; 

 Varat nodrošināt preču ražošanu vai preču noliktavas preču pieejamībai racionālos laikos; 

 Varat nodrošināt preču piegādi no ražotnes, racionālos laikos, izmantojot Latvijas Pasts, Ekspress 

Pasts, DPD vai citu kurjērdienestu; 

 Preču iepirkuma un pārdošanas starpība nodrošinās FANCY atbilstošu peļņu; 

 Preču dizains atbilst mūsu veikala mērķauditorijai. 

Faktori, kas jāņem vērā: 
 Veļas iegāde internetā pagaidām vel nav ļoti populāra Latvijā, taču redzot tendences veļas un apģērbu 

interneta tirgū pirkumu skaits strauji pieaug pretstatā tradicionālajai tirdzniecībai. 

 Tirgus apjoms internetā (neskaitot veikalus ebay sistēmā vai līdzīgos resursos) veļai Eiropā sastāda 

apmēram 8-10 %, no kopējā veļas tirgus un strauji turpina pieaugt. Tāpat ir izveidojusies situācija, ka ir 

ražotāji, kas principā savu preci tirgo tikai caur internetu, tādejādi samazinot piegādes un mārketinga 

izmaksas. 

 Pārdošanas apjoms pirmajos mēnešos var būt diezgan niecīgs dēļ pircēju paradumu inerces. 

Piedāvājums pirmajos mēnešos nenesīs ražotājam lielu peļņu un sākumā vairāk ir jāuztver kā papildus 

mārketinga rīks. 

 

 


